
63

보성녹차의 지리적 표시제 등록에 따른 
브랜드 가치의 제고

- 전라남도 보성군 -

Ⅰ. 지역여건

1. 인문환경

보성군의 인구는 1991년 83,893명이었던 총 인구가 2003년말 재 56,101명으로 약 4분

의 1이 감소하는등 최근 12년간 연평균 2.6%의 감소 추세를 보이고 있다.

산업구조  토지이용 황은 3차산업 비 이 47.2%로 가장 높고 1차 산업 34.2%, 2차 

산업 18.6%의 순으로 나타나고 있다. 한 군 총면  663.3㎢  임야가 체의 63.3%, 

․답 등 농경지가 24.7%, 지가 1.9%, 기타 10.1%를 차지하고 있다.

도로시설은 동서로 횡단하는 국도 2호선과 남북을 종단하는 국도 15, 18, 29호선이 보성

읍과 벌교읍을 통과하면서 군내 간선체계를 형성하고 있다.

산규모는 일반회계 1,684억원, 특별회계 214억원으로 총 1,898억원이며, 재정자립도는 

10.2%이다.

2. 자연환경

보성군은 산간지가 해안선과 근거리를 두고 평균 400m 높이의 긴 해안 산맥을 이루

고 있어서 체 으로 남고북 의 지형  특징을 나타내며, 총연장 88.9㎞에 이르는 해안
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선을 갖고 있어서 산․강․바다가 조화를 이루는 풍요로운 자연환경을 보유하고 있다.

3. 입지여건

보성군은 산과 바다등 풍요로운 자연환경이 훼손되지 않은 무공해 청정 환경지역으로서 

주 역시와 순천․장흥․고흥 등과 인 되어 서남부의 해안 도서지역과 내륙지역을 연결

하는 입지  특성을 보유하고 있다.

Ⅱ. 보성군의 녹차산업 황

1. 보성군의 녹차재배여건

보성군은 라남도의 앙 최남단에 입지 한 농어  지역으로 산과 바다 등 풍요로운 

자연환경이 훼손되지 않은 무공해 청정지역으로서의 이미지를 보유하고 있다. 보성군이 자

연환경이 좋은 지역으로서의 이미지를 갖고 있는 이면에는 1차 산업의 비 이 높고, 생산

유발 효과가 취약한 형 인 농어  지역의 산업구조를 갖고 있는 측면이 크다. 따라서, 

보성군이 상  낙후지역을 벗어나기 해서는 지리  특성과 부존자원, 인 ․물  자원

을 고려한 지역개발 정책들이 실히 요구된다. 다행히도 보성군은 유래 깊은 녹차재배단

지를 보유하고 있고, 한 국내 최 의 녹차 주산단지로 리 인지되어 여러 가지 측면에

서 유리한 조건을 갖추고 있는 편이다.

보성군의 경우 연평균 기온은 13.4℃이며 겨울철 기온 한 상의 온난한 기후로서 차 

재배에 당한 기온이다.  한 차를 재배하기 해서는 년간 강수량이 1,500mm 이상, 

3～10월 생육기에는 1,000mm 이상 내려야 하는데, 보성군의 경우는 녹차 재배를 해 

한 강수량을 보이고 있다. 특히, 보성군 회천면 재 일 를 심으로 부분 차밭이 집

 조성되어 있는데 이 지역이 해양성기후와 륙성기후가 어우러져 서늘하고 주야간 온

도차가 크며, 안개 일수가 많아 주변의 공  습도도 높아  차 재배지로서는 최 지 지역으

로  품질이 뛰어난 차를 만들 수 있다.

2. 녹차재배 황

  보성군의 녹차 재배면 은 〈표 1〉에서 보는 바와 같이, 꾸 히 증가해 오고 있다.

특히 이러한 증가추세는 IMF 구제 융 직후인 1998년부터 두드러지게 나타나고 있는데 
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년 도 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

조성면 8.0 10.0 10.0 47.0 34.1 33.0 21.2 22.3 32.9 95.0

총 면 340.8 350.8 360.8 407.8 441.9 474.9 496.1 518.4 551.3 646.3

 ※주  : 2004년의 조성면 은 상치임.

   자료 : 보성군청 농산과 내부 자료.

〈표 1〉 보성군 차밭 조성 황

(단  : ha)

구  분 계
보
성
읍

벌
교
읍

노
동
면

미
력
면

겸
백
면

율
어
면

복
내
면

문
덕
면

조
성
면

득
량
면

회
천
면

웅
치
면

재배면 554.8 126.9 28.7 21.6 39.5 21.3 7.33 26 6.1 5.0 36.77 233.9  1.7

비    율 100.0 22.9 5.2 3.9 7.1 3.8 1.3 4.7 1.1 0.9 6.6 42.2  0.3

 ※ 자료 : 보성군청 농산과 내부자료

〈표  2〉 읍면별 녹차재배 면 (2003년 말 재)

(단  : ha, %)

이는 보성군이 녹차를 략산업으로서 삼고, 녹차재배에 한 극 인 홍보와 지원을 아

끼지 않은 측면이 크게 작용했다고 볼 수 있다. 2004년까지 보성군의 녹차 재배면 은 

646.3ha에 이를 것으로 상되며, 앞으로도 더욱 증가할 망이다. 

〈표 2〉에서와 같이 보성군의 녹차 재배면 을 읍면별로 살펴보면, 회천면 42.2%, 보성

읍 22.9%, 미력면 7.1%, 득량면 6.6%의 순으로 보성 녹차의 심은 보성읍과 회천면임을 

알 수 있다.

3. 녹차소비 망

  우리나라 국민1인당 녹차소비량이 2000년도 50g에서 2003년도말 90g정도로 증가하고 

있으며 향후 200g이상으로 소비될것으로 망하고 있다.

4. 녹차재배 농가의 호당 조수입 황

보성군 녹차재배농가의 호당 평균재배면  2.01 ha로 생산되는 녹차 생엽 생산량은 
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구  분 1995년 2000년 2003년 2005년 2010년

1인당소비량(g) 20 50 90 100 150

인구(천인) 44,856 47,252 47,925 49,772 52,428

총소비량(톤) 897 2,363 4,373 4,977 7,864

〈표  3〉 녹차소비량 망

11.24톤이며, 이를 액으로 환산하면 82,826천원의 조수입을 올리고 있는 것을 알 수 있

다. 타 작목과의 수익을 비교해보면 녹차는 단보당 3,065천원이고, 농사가 단보당 1,008

천원임을 감안해 볼 때 농가소득으로서는 높은 액이다. 

5. 녹차 련 수입

녹차 주생산지인 보성군은 빼어난 경  이외에도 계단형으로 조성된 녹차밭을 구경하러 

온 객이 많아 녹차체험 , 녹차밭 구경  련제품 구입 등 객이 끊이질 않고 

있다.

추정된 자료에 의하면 보성군 객 분분이 녹차밭 구경이나 녹차 련 체험  

는 녹차 련 제품을 구입하고 있는 것으로 조사되었다. 녹차밭 을 목 으로 온 객

들은 1인당 평균 26,500원을 녹차의 구입 내지 에 사용하고 있고 녹차  목 이 아

니더라도 보성에서 1인당 4,000원을 소비하고 있는 것으로, 2003년 한해 동안 보성을 찾는 

녹차 련 총 객수는 2,369천명에 이르고 있다.

녹차밭 객 형 녹차 트리



보성녹차의 지리적 표시제 등록에 따른 브랜드 가치의 제고

67

총 생산량 호당 평균 

생엽 생산량

호당 평균 

재배 면

호당 평균 

조 수 입생산량 농가수 면

4,830톤 274농가 551.3ha 11.24톤 2.01ha 82,826 천원

 ※ 자료 : 한국차연구회 학술발표자료. 2002.

〈표  4〉 녹차재배 농가의 호당 조수입(생엽기 ) 황

  지 인원 1인당평균구입액 련 수입총액

보성 다원일원 1,324천명 22,500원 298억원

기타 녹차 련 1,045천명  4,000원 42억원

계 2,369천명 26,500원 340억원

 ※ 자료 : 보성군청 내부 자료에 의한 추정치.

〈표  5〉 보성녹차 련 수입 황

특히, 객들이 보성군에 녹차 을 해 지출한 액은 녹차 구입   외에도 

해수녹차탕, 숙박업소, 음식업소 등을 포함하여 총 340억원 정도인 것으로 추정된다. 특히, 

보성군에서 직 하고 있는 해수녹차탕은 암반해수와 양질의 녹차를 혼합하여 이용한 온천

상품으로 작년 한해동안 347천명이 이용하여 순수익 9억원의 수익을 올렸고, 지 까지 

140여만명이 이용하여  73억여원의 수익을 올린 자치경 의 석이 되는 최고의 사업장으

로 자리잡았다.

앞으로 주5일제 면시행과 국민생활환경  여건 변화 추세에 발맞추어 보성군은 차밭

을 심으로 한 지 조성과 차와 소리문화 성지로서의 문화․ 체험공간을 한 한

국차소리문화공원조성, 백사청송의 청정해역에 국유일의 해양거 지인 해수녹차휴양

타운 조성, 세계문화유산으로 등록된 비 공룡알화석지의 테마공원조성과 소설속의 태백산

맥문학공원조성 등 보성군이 가지고 있는 문화 자원과 천혜의 자연환경이 어우러진 특

화된 문화 산업 육성을 해 아낌없이 투자하고 있다.

Ⅲ. 지리  표시제 도입배경  추진경과

1. 지리  표시제 개념

지리  표시란 농산물  그 가공품의 명성, 품질, 기타 특징이 본질 으로 특정 지역의 
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지리  특성에 기인하는 경우, 당해 농산물  그 가공품이 그 특정 지역에서 생산된 특산

품임을 표시하는 것을 의미한다. 지리  표시제는 우수 농산물  그 가공품의 지리  표

시를 등록․보호함으로써 지리  특산품의 품질을 향상시키고 지역특화산업으로 육성하여 

생산자를 보호․육성하는 한편, 소비자들에게는 특정 제품에 한 정확한 지리  명칭의 

정보를 제공함으로써 안 하고 우수한 농산물  그 가공품을 소비할 수 있게 하여 궁극

으로는 생산자와 소비자를 모두 보호하는 것을 목 으로 한다.

우리 나라의 경우는 1999년농수산물품질 리법에 지리  표시 등록제를 도입하여 

이를 통해 국제 인 지리  표시 보호 강화 추세에 극 으로 처하고, 우리 나라의 우

수한 지리  특산품을 국내  국제 으로 보호하고 있다.

물론 이러한 지리  표시제의 이행으로 인한 선의의 피해자 출 을 막기 해, 지리  

표시가 보호되기 이 에 등록 출원된 상표에 해서는 상표등록의 유효성이나 사용권리를 

해하지 못하게 하고 있다.

이와 같이 지리  표시 등록제는 당해 농산물  가공품이 지리  특성에 기인하여 품

질이 뛰어나고 명성이 있게 된 경우, 당해 농산물  가공품의 지리  표시 등록을 하여 

보호해 으로써 성가를 보장받게 해 주거나 특정지역의 명백한 지리  명칭을 개별 인 

상품에 사용하지 못하도록 함으로써 소비자혼란 래 방지  유통질서 확립에 기여하는  

필요성이 있다.

2. 도입배경

우루과이라운드(UR)에 의한 무역 상 타결로 ‘95년에 출범한 세계무역기구(WTO)는 무

역 련 지 재산권 정을 다자간 무역 상의 상으로 추가함으로써 통상교섭의 역을 

상품  서비스 생산 심에서 지 재산권 역까지 확 시켰다.

이와 함께 WTO/TRIP 정에서는 지리  표시 보호를 규정하고 있는데, 동 정에서의 

지리  표시는 상품의 특정품질, 명성 는 기타 특성이 본질 으로 지리  근원에서 비롯

되는 경우 회원국의 토, 지역 는 지방을 원산지로 하는 상품임을 명시하는 표시를 의

미하는 것으로서, 상품의 품질과 특성이 본질 으로 자연 , 인  요소를 포함하는 지리  

환경에 기인하고 생산  제조과정이 당해 지역 내에서 이루어지는 경우 그 상품의 산지

를 명시해 등록, 보호하는 것이라 할 수 있으며, 지역과 결부되어 갖는 특정 상품의 품질

에 한 명성이 훼손되거나 부당하게 이용되는 것을 방지토록 하고 있다.

다른 한편으로 ’96년 10월 한․EU기본 력 정 체결시 EU의 지리  표시 보호를 한 

제도  장치 마련 요구와 한․칠  FTA 정에서는 칠 산 주류에 한 지리  표시 보

호 강화를 요구하는 등 최근 국제 인 지리  표시 보호 강화 움직임이 강화되고 있다. 이
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러한 추세에 보다 극 으로 처하기 해 농림부는 우리 나라의 우수한 지리  특산품

을 국내  국제 으로 보호하기 해 ’99년 농수산물품질 리법에 지리  표시 등록제를 

도입하게 되고  우리군도 이러한 세계화, 개방화등 국내․외  상황에 극 처하고자 

2002. 1. 25. 지리  표시 1호로 등록 하게 되었다.

3. 지리  표시제의 추진경과

가. 제도  장치 마련

    ◦ 지리  표시 등록 제도 시행근거 규정 마련

        : ’99. 7. 1. 농산물품질 리법

    ◦ 지리  표시 등록 심의회 구성․운 규정 제정

        : 2000. 9. 21

    ◦ 지리  표시 등록 상 품목 고시

        : 2000. 9. 26. (녹차, 인삼류)

    ◦ 지리  표시 등록 심의회 구성

        : 2001. 8. 25.(당연직 10명, 직 17명) 

    ◦ 지리  표시 등록

        : 2002. 1. 25.(농산물 품질 리원)

나. 지리  표시와 보성녹차의 품질 리

    ◦ 지리  표시품 사후 리 기반 마련 : 차 재배 면  조사 (연 1회)

    ◦ 보성녹차 품질향상을 한 교육 : 연 1회(녹차가공업체, 차재배 농가)

형태  색택검사 수색  향미검사
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    ◦ 품질 리를 한 품질 능 평가 실시 : 연 2회

    ◦ 보성녹차 성분분석 : 연 1회( 문기  : 학, 차시험장 등)

    ◦ 지리  표시 보성녹차 연합회 결성 운

다. 보성녹차의 지리  표시 홍보

    ◦ 각종 매스컴을 이용한 홍보 : 신문, TV, 잡지 등

    ◦ 포스터, 수막, 입간  등 제작 게첨 : 국 공공기   다 장소 

    ◦ 생산자단체 등에 지속 인 교육 실시 : 동계농업인 교육

茶 재배농가 교육 보성녹차 지리  표시 국1호 등록

라. 생산기반시설 확충

    ◦ 차 재배면 의 지속 인 확  : 646ha

    ◦ FTA 비 친환경 유기농 재배 확

    ◦ 농 과 연계한 차 종자 수매 리 보

Ⅳ. 지리  표시 등록에 따른 경제  효과

1. 녹차재배  생산량 변화

가. 녹차재배면 의 증가

〈표 1〉에서 보았듯이 보성군의 차재배 면 은 1995년 이  218.5ha에서 2003년말 
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재 551.3ha로서 지리  표시제 등록이후 크게 증가하 다. 이러한 차재배 면 은 2004년에

는 더욱 큰 폭으로 증가할 정이며, 차재배 희망농가 한 계속 늘어나고 있어서 국내 최

의 차생산지로서의 상을 유지할 망이다.

나. 녹차생산량의 증가

녹차재배면 의 증가와 더불어 녹차의 생산량 변화를 보면〈표 6〉에서와 같이 지리  

표시제 등록 이 (2001년)보다 지리 표시등록해인 2002년의 10a당 생산량이 약39% 증가

했음을 알 수 있다.

구   분 면 (ha) 생산량( M/T)

1998년 347 520

1999년 394 590

2000년 428 642

2001년 461 691

2002년 518 919

2003년 551 966

  ※ 자료 : 2003 보성군 통계연보 89 p.

〈표  6〉 녹차생산량

2. 녹차재배  련 업체의 소득향상

가. 보성군 녹차 생산업체 매액 변화

보성녹차가 지리  표시 등록을 획득함으로써 국내의 여타 녹차  그 가공품들과의 시

장차별화가 가능하게 되었다.

강한 랜드 인지도를 통한 이러한 시장차별화는 곧 부가가치 향상을 기 할 수 있기 

때문에, 녹차재배  련 업체들의 소득향상에 크게 기여하 다. 특히 보성녹차 주요 생

산업체의 지리 표시제 시행후 매액 변화 추이를 보면 〈표 7〉에서와 같이 2003년의 

매액은 잦은 강우로 수확량이 감소했음에도 불구하고 2002년보다 약 1.5배의 증가로 나

타났다.
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사 업 체 명 2001년도
2002(당해년도) 2003년도(1차년도)

매액 비 율 매액 비 율

한다업(주) 500 1,200 240 1,552 310

보성제다( ) 3,328 4,037 121 5,369 161

보성녹차( ) 5,710 5,514 96 6,315 111

남양다원(주) 180 205 114 440 244

 재 다 원 192 335 174 486 253

징  다 원 20 25 125 300 1,500

계 9,930 11,316 114 14,462 146

〈표  7〉 지리 표시제 시행후 주요 생산업체 매액 변화추이

(단 : 백만원)

나. 보성녹차  련 산업의 생산액

보성 녹차산업의 경제  효과는 녹차 생엽생산액, 녹차 가공품, 그리고 녹차 련 제품 

구입효과를 환산액으로 별해 볼때 〈표 8〉에서 볼 수 있듯이 총 생산액은 1,134억원임

을 알 수 있다.

품          목 연간생산액

녹      차       생     엽 131

녹    차     가    공   품 528

녹   차    가  공  식   품 135

녹  차      수  입  액 340

총                      액 1,134

〈표  8〉 보성녹차의 품목별 생산액

(단  : 억원)

다. 보성군 주요 품목별 생산액 비교

보성군에서 가장 많은 생산액을 시 한 품목은 농업분야 에서는 미곡, 한우, 갑각류, 

보리의 순이다. 그리고 업  제조업의 총 생산액은 928억원으로 이들과 보성녹차산업을 

비교해 볼 때 보성녹차 산업의 총생산액이 가장 많은 것으로 나타났다.
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품        목 생   산   액

미 곡 생 산 액 1,104

보 리 생 산 액   101

한 우 평 가 액   323

갑 각 류 생 산 액   288

업  제조업 생산액   928

녹 차 산 업 생 산 액 1,134

〈표 9 〉 보성군 주요품목별 생산액 비교

(단  : 억원)

라. 지역사회 발

지리  표시 등록에 따른 지역  명성에 기 하여, 녹차 이외의 다른 농산물  가공품

을 상으로 지리  표시를 등록할 경우 가공산업을 육성 발 시킬 수 있는 기폭제가 될 

수 있을 것으로 여겨진다. 이에 따라 여타의 가공산업도 함께 발 되게 되면 지역사회는 

고용창출이 이루어지고, 고용창출은 지역사회의 부를 축 할 수 있게 함은 물론 지역사회

를 유지 발 시켜 주는 원동력이 될 수 있을 것이다.

품       목 연 인 원 월 평 균 비       고

녹차생엽생산 81,638 272

업  제조업 : 695녹차가공  녹차 련식품 110,669 369

계 192,307 641     

〈표  10〉 녹차산업의 고용효과

(단  : 명)

3. 차문화 축제의 산업 자원화

국 최 의 차문화 축제로 년에 30회째를 맞은 보성다향제는 국의 차인들과 한

국․ 국․일본의 차문화, 주한 외교사 단, 외신기자 들이 거 참여하는 범 로벌 차문

화 축제로 성료되었다. 이는 보성군이 지역 축제를 산업과 향토 지연자원을 연계한 

package 상품화를 통해  보성차밭이 국에서 가장 가보고싶은 곳 선정, 차밭 기차여행, 

화․드라마․CF촬 지로 각 을 받고 있어 연간 객 5백만시 를 열었고, 한 지역 
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특화산업의 자원화를 꾀하게 되어 보성녹차라는 지리  랜드의 이미지를 제고하는데 

추 인 역할을 하고 있다. 

드라마 여름향기 CF수녀와 비구니 외교사 단 녹차밭 

4. 품질 향상과 외 경쟁력 확보

보성녹차의 지리  표시 등록을 추진한 생산자 단체가 자율 인 노력에 의하여 보성녹

차의 품질향상을 진시키고 있는 것이 가시화 되고 있다. 보성군과 보성녹차의 인지도를 

설문 결과를 보면 20  이상 수도권 거주 주민 360여명을 상으로 1:1 방문 설문결과 약 

90%가 보성군을 알고 있다고 답했고, 보성군을 알게된 동기는 학습이나 TV등 언론매체를 

통해서가 35%, 보성녹차가 유명해서가 37%, 지가 유명해서가 23%로 나타났으며  보

성녹차의 인지도 면에서는 90%이상이 보성녹차를 알고있는 것으로 응답하 다. 매추이

를 보면 소비성향이 고품질(향, 맛, 작은잎)화 되고 유기차 등 안정성 심으로 변화하고 

있다. 따라서 소비자들이 보성녹차를 구입하기 해서 백화 , 자상거래, 지직거래 등 

다양한 형태로의 매문의가 쇄도하고 있다.

시장 유율 면에서도 기존 녹차의 내수시장은 태평양의 설록차, 하동 지방의 녹차 등이 

거의 부분 잠식하고 있었으나, 지 은 보성녹차가 국의 내수시장에서 유율이 크게 

앞서고 있다. 이러한 품질향상을 통한 경쟁은 더욱 높아져서, 향후 내수시장에서의 랜드 

가치의 제고는 물론 외 경쟁력 측면에서도 효율 으로 처할 수 있을 것으로 기 된다. 

지리  표시 등록을 획득한 업체들간의 자율 인 품질경쟁노력이 지속된다면, 녹차시장이 

개방된다 하더라도, 국내의 높은 랜드 인지도를 바탕으로 국제 인 경쟁력도 확보할 수 

있을 것으로 여겨진다.
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Ⅴ. 보성록차산업의 문제   향후 발 방안

1. 추진상 문제

가. 농업  측면

    ◦ 보성녹차는 산간지 재배 심으로 토지생산성이 하

    ◦ GAP(우수농산물인증제)확 의 미흡,

    ◦ 삽목을 통한 재배방식으로 품종의 균일화가 미흡

나. 상품개발 측면

    ◦ 녹차의 이용성  용도개발은 활발하나 기술력 부족

    ◦ 녹차의 제품력 증진 연구개발  산업  투자 자원이 미흡

    ◦ R&D 투자와 응용산업화 개발이 부족

다. 유통, 마  측면

    ◦ 기업과 경쟁할 마  응력이 지리  표시제 홍보 략  측면에서 부족

    ◦ 수출  수입개방 처 방안 미수립 

2. 발  방안

가. 지리 표시제 품목의 품질 리 강화

    ◦ 품질 능 평가 시스템 확보로 최고의 품질 유지

    ◦ 고유 랜드화한 보성녹차의 공동 랜드 개발활용  인증

    ◦ 유기농 인증 확   차 생산산업 조성

나. 집 화(농업＋ ＋산업＋문화)단지 조성을 통한 연 산업 육성

    ◦ 상품개발의 다양화  표 화로 경쟁력 확보

    ◦ 차산업 기능 개발을 한 클러스터 연구단지 조성

    ◦ 보성차밭을  테마상품에서 산업화로 연계 개발이 필요

다. 차문화 축제의 산업 자원화

    ◦ 차문화 축제를 축제로 개발
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    ◦ 문화 축제를 산업축제로 발  생산성 극 화

라. 보성녹차 공동 랜드 가치의 명품화

    ◦ 세계  명품 랜드로서 가치 제고

    ◦ 보성산 녹차의 국내 내수시장 석권

Ⅵ. 결 론

보성녹차는 자타가 공인하는 바 로 최 의 자연환경과 토양조건 하에서 특이한 향과 

맛을 갖추고 있다. 국민의 소득수 이 높아지면서 녹차의 소비가 격히 증가되고 있는 추

세에 맞추어 국내 최 의 녹차 생산단지인 보성군의 녹차산업도 속한 팽창을 보이고 있

다. 그러나 보성녹차가 비록 국내의 여타 지역과 비교하여 단기 으로 다소 경쟁력을 확보

하고 있다고는 하지만, 인근의 녹차생산 국가들과 비교해 볼 때는 아직은 경쟁력에서 뒤떨

어져 있는 실정이다.

따라서 재 진행 인 WTO 농업 상이 세 감축, 시장 근 물량 확 , 수입 리방식

에 한 규율 강화 등으로 귀착된다면, 우리 나라 녹차산업에 미칠 향은 지 않을 것으

로 상되는데 보성녹차의 경우도 외는 아닐 것이다. 녹차산업의 외 개방에 비하여, 

앞에서 우리는 보성녹차의 경쟁력 제고 방안의 하나로서 지리  표시제의 극  활용 방

안에 하여 살펴보았다. 지리  표시 등록으로 보성녹차는 이미 국내 으로 랜드의 명

성을 확고하게 굳 가고 있다. 이처럼 국내 으로 인지된 보성녹차의 랜드 가치를 세계

으로 확 해 나간다면, 외 인 경쟁력도 충분히 확보할 수 있을 것으로 여겨진다.

하지만 보성녹차의 랜드 가치를 높이기 해 단순히 상품의 홍보에만 의존해서는 안 

된다. 다방면에 걸쳐 보성녹차의 품질 경쟁력도 함께 높이지 않으면, 오히려 그 경쟁력도 

단기에 머무를 수밖에 없을 것이다. 이러한 에 비추어 볼 때 보성군 녹차산업의 경쟁력 

제고방안으로는 여러 가지 측면에서 고려해 볼 수 있을 것이다. 가장 먼 , 생산기반정비 

 수종갱신을 통한 생산성 증 에 노력해야 한다. 이를 해서는 재배 지 선정․합리  

시비 리  노령화된 녹차단지의 수종갱신을 통한 집단재배 단지화를 추진하고, 경사지에 

분산되어 있는 차밭은 용 차밭으로 지원 리가 필요하고 생산성을 해 기계화가 가

능한 평야지 에 경쟁력 있는 차밭을 조성해야 한다.

한 우량품종개발 보 으로 국내외 차나무 품종수집  특성조사와 품종개발 등으로 

고품질 다수성 우량 신품종을 육성하고 재배 지 확 를 한 내한성 품종개발로 재배지

역을 확 해야 할 것이다. 둘째로, 재배기술 향상  고품질 녹차 조제기술 개발로 랜드 
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가치를 높여야 한다. 수확량이 많도록 수형 리  차 잎의 기 채취 지도와 1번차 수확

을 늘릴 수 있는 기술을 습득하고 고품질 녹차 재배 지인 해안과  주변의 녹차단지를 

확 해야 하며, 고품질 차 조제기술 개발방법으로는 발효법, 볽는 기술, 는 법, 잎차, 분

말차, 음료, 과자, 녹차음식 등 다양한 제품을 연구 개발해야 한다. 셋째로, 유통구조 개선 

 녹차소비수요를 증 하는 데 최 한 홍보를 해야 할 것이다. 이를 해서는 녹차상품의 

원활한 유통과 정가격 결정으로 생산자와 소비자를 동시에 보호하기 한 유통체계를 

확립해야 한다.

한 구매자가 요구하는 상품의 정가격 결정  일 된 제품생산으로 소비수요 증

를 도모하고 은 층 기호에 맞는 제품 개발  다양한 홍보 략이 강구되어야 하며, 모든 

녹차연구와 개발을 보성으로 집 하여 특화되도록 해야한다. 이와 같이 보성녹차의 국내 

 국제 경쟁력을 갖추기 해서는 소비자 보호를 한 유통문제  해결, 품질 리, 그리

고 정가격 책정에 한 노력이 한층 탄력 있게 추진되어야 할 것이다.


