








































































































































































































































































































































164 크리에이티브 간판 열전

매체광고의

크리에이티브

광고의크리에이티비티는소비자의태도를긍정적으로바꾸게만드는기발한아이디어가담겨

있어야한다. 크리에이티비티는우리가흔히알고있듯이광고나예술에만적용하는용어가아니다.

크리에이티비티가필요한분야는광고뿐아니라문학, 건축, 수학, 엔지니어링등무수하게많다.

크리에이티비티에대한잘못된관념중두드러지는것은흔히옥외광고디자이너를포함한

광고인들이빅아이디어를무의식속에서어느날퍼뜩떠오르는생각이라고여기는것과,

크리에이티브자질은교육에의해배우는것이아니라선천적으로지니고있는재능이라고여기는

것이다. 그러나많은심리학연구들이크리에이티브와지능사이에는아무연관성이없으며,

크리에이티브기법을교육받은집단이교육받지않은집단보다더높은성과를보인다는결과를

지속적으로발표하고있다.

거리에서발견하는점포의생활간판과달리매체광고는특정한공간에서다수의행인들에게

노출된다는점에서크리에이티브의중요성을간과할수없다. 매체광고의크리에이티브열전속으로

들어가보자.
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1  삼성화재가실종아동찾기캠페인의일환으로

집행한사례. 도심곳곳에놓인이등신대광고물은

하루평균 150여명의시민들이옮겨주어한달간

총 4천킬로미터를이동했다.

2   행인들이많이이용하는벤치의한쪽손잡이에

마치거대한쇼핑백을붙여놓은것처럼디자인했다. 

3   속도감넘치는스포츠카모형을파사드에

설치했다. 젊은직장인들을타깃으로집행한매체광고

사례중하나다.

4  게임기‘닌텐도’의게임중하나인‘강아지

키우기’를홍보하기위해쇼핑몰내부의구조물을

그대로활용했다.

5  기부자와도움이필요한사람들이감정의교류를

할수있다면더욱활발하게기부를할수있을

것이라는아이디어에서출발한광고다.

6   크리스마스분위기를한껏돋우는매체광고.

버스쉘터의형태를기막히게이용했다.

7   지하철역을이용하는불특정다수의행인들의

시선을사로잡는쇼케이스광고. 거대한맥주모형이

압권이다.
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간판문화
크리에이터

주민들이거리를걸으면서좋은간판을만나행복을느낄수있다면, 그거리는쾌적하고
아름다운거리라고해도될것입니다. 우리가더불어사는도시를제대로가꾸기위해서는
우리모두의참여와관심이필수적입니다. 한국옥외광고센터는바람직한옥외광고
문화를위하여앞으로도국민들과소통을통해함께공감하고참여할수있는다양한
활동을전개할것이고, 그러한문화가정착될때까지계속정진하겠습니다.
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